
สัปดาห์ที่ 15 ใบเตรียมการสอน รหัสวิชา 03-011-310 
เวลา 1 ชั่วโมง หน่วยเรียนที่ 7 การตลาดโค-กระบือเนื้อ 
ชื่อบทเรียน 7.1 ตลาดโค-กระบือ 

7.2 ปัจจัยที่เก่ียวข้องกับราคาโค-กระบือ 
7.3 ตลาดผลิตภัณฑ์จากโค-กระบือ 
7.4 วิถีการตลาดโคเนื้อ 

7.5 วิถีการตลาดและโครงสร้างการตลาดกระบือ 
7.6 สถานการณ์การตลาดโคเนื้อของไทย 
7.7 ปัญหาด้านการตลาดโค-กระบือ 

เวลา 15 นาท ี
เวลา   5 นาที 
เวลา   5 นาที 
เวลา 10 นาท ี
เวลา 10 นาท ี
เวลา 10 นาท ี
เวลา   5 นาที 

จุดประสงค์การสอน 
 7.1 รู้ตลาดโค-กระบือ 

7.1.1 อธิบายลักษณะตลาดโคเนื้อ  
7.1.2 บอกตลาดเนื้อโค 

7.2 รู้ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องกับราคาโค-กระบือ 
7.2.1 บอกปัจจัยที่เก่ียวข้องกับราคาโคมีชีวิต  
7.2.2 บอกปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับราคาเนื้อโค 

7.3 รู้ตลาดผลิตภัณฑ์จากโค-กระบือ 
7.4 เข้าใจวิถีการตลาดโคเนือ้ 

7.4.1 อธิบายวิถีการตลาดเนื้อจากฟาร์มเกษตรกรทั่วไป  
7.4.2 อธิบายวิถีการตลาดจากฟาร์มเลี้ยงโคเนื้อคุณภาพ 

7.5 เข้าใจวิถีการตลาดและโครงสร้างการตลาดกระบือ 
7.6 รู้สถานการณ์การตลาดโคเนื้อของไทย 
7.7 รู้ปัญหาด้านการตลาดโค-กระบือ 

7.7.1 บอกปัญหาของตลาดโค-กระบือมีชีวิต  
7.7.2 บอกปัญหาของตลาดเนื้อโค-กระบือ 
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ใบเตรียมการสอน บทเรียนที่ 7.1-7.7 หน้า 168-184 
เนื้อหา  
7.1 ตลาดโค-กระบือ 

7.1.1 ลักษณะตลาดโคเนื้อ  
7.1.2 ตลาดเนื้อโค 

7.2 ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องกับราคาโค-กระบือ 
7.2.1 ราคาโคมีชีวิต  
7.2.2 ราคาเนื้อโค 

7.3 ตลาดผลิตภัณฑ์จากโค-กระบือ 
7.4 วิถีการตลาดโคเนื้อ 

7.4.1 โคจากฟาร์มเกษตรกรทั่วไป  
7.4.2 โคจากฟาร์มเลี้ยงโคคุณภาพ 

7.5 วิถีการตลาดและโครงสร้างการตลาดกระบือ 
7.6 สถานการณ์การตลาดโคเนื้อของไทย 
7.7 ปัญหาด้านการตลาดโค-กระบือ 

7.7.1 ตลาดโค-กระบือมีชีวิต  
7.7.2 ตลาดเนื้อโค-กระบือ  

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



170 
 

หน่วยเรียนที่ 7 
การตลาดโค-กระบือเนื้อ 

 
โคเนื้อ-กระบือเป็นสัตว์เศรษฐกิจที่ส าคัญของไทยนับตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน ซึ่งในอดีตการเลี้ยง 

โค-กระบือเป็นการเลี้ยงเพ่ือใช้แรงงาน แต่ในปัจจุบันเปลี่ยนมาเป็นการเลี้ยงเพ่ือบริโภคมากขึ้น ดังนั้น 
การด าเนินการด้านตลาดโคเนื้อและกระบือจึงมีความส าคัญอย่างยิ่งในการขับเคลื่อนให้มีการ
เคลื่อนย้ายผลผลิตออกสู่ผู้บริโภค ท าให้เกิดการหมุนเวียนของรายได้กลับสู่เกษตรกรโดยเริ่มต้น ตั้งแต่
โคเนื้อ-กระบือมีชีวิตที่ออกจากฟาร์มเกษตรกรไปสู่พ่อค้าในท้องที่  พ่อค้าท้องถิ่น พ่อค้ารับซื้อโคเนื้อ-
กระบือมีชีวิต เพื่อเข้าโรงฆ่าหรือขายต่อให้เกษตรกรที่จะน าไปเลี้ยงต่อเมื่อได้โคขนาดที่ต้องการแล้ว จึง
ขายต่อให้พ่อค้าช าแหละหรือเข้าโรงฆ่า เพ่ือน าเนื้อไปจ าหน่ายให้แก่ผู้บริโภคต่อไป ส่วนการตลาดเนื้อ
อีกอย่างหนึ่งจะเน้นทางด้านการแปรรูปเนื้อ โดยน าเนื้อไปแปรรูปเป็นอาหารที่ส าคัญ เช่น ลูกชิ้นเนื้อ
เค็มไส้กรอก เป็นต้น ซึ่งต้องอาศัยการตลาดที่มีประสิทธิภาพเพ่ือกระจายผลผลิตไปสู่ผู้บริโภคมากท่ีสุด 

 
7.1 ตลาดโค-กระบือ 

เกษตรกรเลี้ยงโค-กระบือ นอกจากจะเลี้ยงไว้ใช้งานแล้วเนื้อโคยังเป็นสินค้าที่ผู้บริโภคทั่วไป 
ซื้อไปประกอบอาหารท าให้เกิดธุรกิจการซื้อขายโคเพ่ือน าไปช าแหละขายเนื้อ 

7.1.1 ลักษณะตลาดโคเนื้อ  
แบ่งเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 
7.1.1.1 ตลาดโคมีชีวิต สามารถแบ่งออกได้เป็น 3 ลักษณะ ดังนี้ 
 1) ตลาดทั่วไป เป็นตลาดโคมีชีวิตของเกษตรกรรายย่อยหรือฟาร์มที่มีขนาดเล็ก  

ผู้ซื้อจะเดินทางไปติดต่อซื้อและตกลงราคาที่ฟาร์ม ผู้ซื้อโดยส่วนใหญ่จะเป็นพ่อค้ารายย่อยหรือพ่อค้า
ช าแหละท้องถิ่น ซึ่งอาจจะรวบรวมซื้อ จากนั้นน าไปขายต่อให้ผู้ช าแหละขายในท้องถิ่นหรือพ่อค้า 
ขายปลีกหรือพ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น ลักษณะซื้อขายเป็นแบบต่อรองราคา และทั้งหมดเป็นแบบขาย
เหมาเป็นตัว และเกือบทั้งหมดเป็นการซื้อไปช าแหละขาย 

2) ตลาดนัดโค-กระบือ โดยทั่วไปตลาดนัดแต่ละแห่งจะมีเจ้าของหรือผู้จัดการ
หรือกลุ่มบุคคลที่เป็นกรรมการของตลาดนัดและผู้ออกใบซื้อขายสัตว์ ส าหรับตลาดนัดขนาดใหญ่อาจมี 
ผู้อ านวยความสะดวกด้านต่างๆ ผู้ดูแลความปลอดภัย ผู้รับฝากสัตว์ เพ่ือให้บริการได้อย่างทั่วถึง 
ลักษณะของตลาดนัดโดยทั่วไป มีดังนี้ 

 -  ทางเข้าออกเป็นจุดสังเกตการณ์ของผู้ด าเนินการตลาด 
-  ที่จอดรถบรรทุก 
-  เนินขึ้นลงโค-กระบือ 
-  ลานซื้อขายสัตว์เป็นบริเวณท่ีตลาดนัดจัดไว้ให้ผู้ขายสัตว์น าสัตว์มาผูกเพ่ือให้ 

ผู้ซื้อมาดูและตกลงราคากัน 
-  ที่ท าการของตลาดนัดเป็นที่ส าหรับเจ้าหน้าที่ของตลาดนัดออกใบซื้อขายให้

ผู้ค้า 
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-  ที่ท าการของเจ้าหน้าที่ปศุสัตว์เพ่ือออกใบรับรองสุขภาพสัตว์ว่าปลอด 
โรคติดต่อ โดยติดเบอร์หูเป็นเครื่องหมาย 

-  ร้านค้าแบ่งประเภทได้เป็นร้านค้าถาวรและร้านค้าเร่ขายเครื่องอุปโภค
บริโภค  

-  คอกพักสัตว์มีเฉพาะตลาดนัดขนาดใหญ่ที่ผู้ซื้อและผู้ขายมาจากสถานที่
ห่างไกลจากตลาด 

-  ที่พักพ่อค้าทางไกลมีเฉพาะตลาดนัดขนาดใหญ่ที่ผู้ขายและผู้ซื้อต้องใช้เวลา
เดินทางหลายชั่วโมง ซึ่งมักเป็นผู้ซื้อผู้ขายรายใหญ่โดยผู้ซื้อมักรอซื้อให้ได้จ านวนสัตว์เต็มคันรถจึง
เดินทางกลับ 

-  ห้องน้ าส าหรับบุคลากรที่ท าหน้าที่ภายในตลาดนัดมีความสัมพันธ์กับขนาด
ตลาดและจ านวนสัตว์ที่ผ่านเข้ามาในตลาด 

ส าหรับแหล่งที่มาของโค-กระบือที่ผ่านเข้าสู่ตลาดนัดมีต้นทางจาก 2 แหล่ง คือ
ฟาร์มของเกษตรกรรายย่อยภายในประเทศและโคกระบือน าเข้าจากชายแดนประเทศเพ่ือนบ้านมีทั้ง
ทางบกและทางน้ า ได้แก่ พม่า ลาวและเขมร ทั้งโดยถูกต้องตามกฎหมายและลักลอบการซื้อขายอาจ
เกิดขึ้นหลายทอดจากแหล่งซื้อต้นทาง ก่อนเข้าสู่ตลาดนัด อันท าให้โคเนื้อ-กระบือมีราคาสูงขึ้น
ตามล าดับ 

การซื้อขายภายในตลาดนัดมีการขนส่งโค-กระบือเข้าสู่ตลาดนัด ส่วนใหญ่ใช้
รถบรรทุกขนาดต่างๆ ตามจ านวนสัตว์ที่น ามาผู้ค้าขายอาจมาคนเดียวหรือมาเป็นกลุ่มกรณีที่ผู้ขายมา
เป็นกลุ่มจะรวมโค-กระบือบรรทุกมาด้วยกันเต็มคันรถ เพ่ือประหยัดค่าขนส่งโดยที่ผู้ขายว่าจ้าง 
รถขนส่งสัตว์ ซึ่งเสียค่าจ้างต่อตัวมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับระยะทาง ส าหรับการจูงโคเนื้อ-กระบือเข้ามา
ขายในตลาดนัด มักพบเห็นเฉพาะผู้ขายที่เป็นเกษตรกรรายย่อยที่อยู่ใกล้ๆ ตลาดนัด โดยทั่วไปเมื่อน า
โค-กระบือเข้าตลาดจะไม่เสียค่าธรรมเนียมใดๆ แต่ผู้ขายจะต้องเสียค่าธรรมเนียมซื้อขายต่อตัวเมื่อขาย
สัตว์ได้ ยกเว้นตลาดนัดเพียงบางแห่งเท่านั้นที่เก็บค่าธรรมเนียมขาเข้าทุกตัว ซึ่งองค์ประกอบของการ
ซื้อขายในตลาดนัดโคเนื้อ-กระบือ มีดังต่อไปนี้ 

- ผู้ขายแบ่งได้เป็น 2 ประเภทคือ 1) ผู้ขายเป็นครั้งคราวส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรมี
อาชีพหลักในการท านา ซึ่งจะน าโค-กระบือเข้ามาขายยังตลาดนัดเป็นครั้งคราว 2) ผู้ขายเป็นพ่อค้า
โดยยึดเป็นอาชีพหลักผู้ขายลักษณะนี้มักจะเป็นผู้ซื้อในตลาดไปพร้อมๆ กันด้วย เพ่ือน าสัตว์ไปขายใน
ตลาดนัดอ่ืนต่อไป 

- ผู้ซื้อจ าแนกตามวัตถุประสงค์ในการซื้อออกเป็นประเภทต่างๆ ดังนี้คือ 1) ผู้ซื้อ
โค-กระบือ เพ่ือส่งโรงงานส่วนใหญ่เป็นพ่อค้ารับซื้อรายใหญ่ซื้อเป็นจ านวนมาก สัตว์ที่ซื้อส่วนใหญ่เป็น
กระบือซึ่งซื้อเพ่ือเข้าโรงฆ่าช าแหละ 2) ผู้ซื้อเลี้ยงไว้เพ่ือใช้ประโยชน์ท าพันธุ์เลี้ยงขุนหรือใช้แรงงาน
ระยะหนึ่งจึงขายต่อ บางรายเลี้ยงดูด้วยอาหารที่สมบูรณ์ เพ่ือฟ้ืนฟูสุขภาพและน าไปขายต่อด้วยราคา
ที่สูงขึ้น และ 3) ผู้ซื้อเพ่ือน าสัตว์ไปขายต่อ ซึ่งจะเป็นพ่อค้าซื้อสัตว์เพ่ือน าไปขายต่อในตลาดอ่ืน 

- พ่อค้าที่ซื้อและขายในตลาดเดียวกัน โดยเก็งก าไรจากตัวสัตว์ที่จะน าไปขายต่อ
เทคนิคการซื้อขายและการจ่ายเงินในการซื้อขายนั้นผู้ขายจะเป็นผู้เสนอราคาแบบเหมาตัวต่อผู้สนใจที่
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จะซื้อผู้ซื้อจะมีวิธีต่อรองราคาโดยการประเมินด้วยสายตาเท่านั้นและหลังจากตกลงราคาซื้อขายกันได้
แล้ว การจ่ายเงินใช้เงินสดจ่าย เมื่อผู้ขายท าใบรับรองสุขภาพและท าใบซื้อขายสัตว์แล้ว 

การค้าขายโค-กระบือในตลาดนัดจะกระท าเสร็จสิ้นในช่วงเช้าตลาดเริ่มวาย
หลังจากเจ้าหน้าที่ตลาดและเจ้าหน้าที่ปศุสัตว์ ให้บริการออกใบซื้อขายใบรับรองสุขภาพและใบ
เคลื่อนย้ายแล้วและสิ้นสุดการเปิดตลาดเมื่อซื้อสัตว์ได้จะเช่ารถบรรทุกเพ่ือน าสัตว์ออกจากตลาดและ
มุ่งสู่จุดหมายปลายทาง 

ปัจจัยที่มีผลต่อจ านวนโค-กระบือท่ีเข้าสู่ตลาดนัดมีดังต่อไปนี้ 
- จ านวนโค-กระบือ ในฤดูฝนพ้ืนที่ถูกปกคลุมไปด้วยพืชที่เพาะปลูก ท าให้พ้ืนที่

แทะเล็มส าหรับโค-กระบือค่อนข้างขาดแคลน เกษตรกรจึงมักขายโค-กระบือบางส่วนออกจากฟาร์ม
สัตว์ ท าให้โค-กระบือในตลาดนัดมีจ านวนมากในช่วงเดือนมิถุนายน-กรกฎาคมจนถึงตุลาคม-
พฤศจิกายน แต่ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับสภาพของฝนในแต่ละปีด้วย หลังจากเกษตรกรเก็บเกี่ยวผลผลิตหลัก คือ 
ข้าวเรียบร้อยแล้ว ในช่วงเดือนพฤศจิกายน-มิถุนายน จะมีเศษเหลือของตอซังอยู่ในพ้ืนที่นาเป็นจ านวน
มาก เกษตรกรจึงเริ่มหาซื้อโคเนื้อ-กระบือเข้ามาเลี้ยง ท าให้สัตว์จึงมีจ านวนเข้ามาสู่ตลาดน้อยกว่า 

- เพศ โคกระบือเพศเมียที่เข้าสู่ตลาดนัดมีสัดส่วนค่อนข้างมากกว่าเพศผู้  
ส าหรับเพศผู้ส่วนใหญ่ไม่เลี้ยงแต่ใช้การผสมเทียมเป็นหลัก 

- อายุ ส่วนใหญ่อายุโค-กระบือที่น าเข้ามาขายในตลาดนัดอยู่ระหว่าง 3-5 ปี
ร่างกายเจริญเติบโตเต็มที่ โดยเฉพาะสัตว์ที่สมบูรณ์จะมีขนาดใหญ่ขายได้ราคาดี ส่วนมากสัตว์เพศผู้มี
ขนาดใหญ่กว่าเพศเมีย เนื่องจากในช่วงอายุนี้สัตว์เพศเมียสามารถผสมพันธุ์และให้ลูกได้แล้ว  ท าให้
สัตว์บางตัวจะสูญเสียน้ าหนักช่วงเลี้ยงลูกมาก ส่งผลท าให้สัตว์เพศเมียมีน้ าหนักน้อยกว่า สามารถ
สังเกตเห็นได้ด้วยตา ส าหรับโค-กระบือท่ีอายุน้อยกว่า 3 ปี ลงมาถึง 1 ปี มักพบว่าเป็นเพศผู้สอดคล้อง
กับการเลี้ยงสัตว์ในฟาร์มของเกษตรกรรายย่อย ในการที่เลือกเก็บสัตว์เพศเมียไว้เลี้ยงและขายเพศผู้
ออกจากฟาร์มหลังจากหย่านม (ผกาพรรณ และทวีพร, 2544) 

7.1.1.2 ตลาดเนื้อโคคุณภาพสูง เป็นตลาดที่ท าการซื้อขายโคขุนลูกผสม ส่วนมากเป็น
ลูกผสมระหว่างพันธุ์พ้ืนเมืองกับบราห์มันและหรือโคพันธุ์ยุโรป โดยเฉพาะพันธุ์ชาร์โรเลส์  ที่ผ่านการ
เลี้ยงขุนด้วยอาหารข้นในปริมาณสูง และนานมากกว่า 3 เดือน ส่วนใหญ่มีตลาดที่แน่นอน ราคา 
ซื้อขายข้ึนอยู่กับคุณภาพของเนื้อโคหรือคุณภาพซาก (สุรชัย, 2546) 
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ภาพที่ 7.1 โคขุนลูกผสมพันธุ์บราห์มันกับชาร์โรเลส์รอช าแหละในสหกรณ์การเลี้ยงปศุสัตว์ กรป.กลาง 
โพนยางค า จ ากัด 

ที่มา: ผู้เขียน 
 
 7.1.2 ตลาดเนื้อโค 

ตลาดโคเนื้อในประเทศไทยโดยรวมสามารถแบ่งได้เป็น 3 ตลาดด้วยกัน คือ ตลาดบน
ตลาดกลางและตลาดล่าง โดยมีสัดส่วนตลาดบนประมาณร้อยละ 20 ที่เหลืออีกร้อยละ 80 เป็นตลาด
ระดับกลางและล่าง ในตลาดกลางและล่างจะเป็นโคทุกชนิดทุกเพศทุกวัย มีรายละเอียด ดังนี้ 

7.1.2.1 ตลาดระดับล่าง ผู้บริโภคคือผู้ที่ซื้อเนื้อจากเขียงเนื้อในตลาดสดทั่วไปและ
โรงงานท าลูกชิ้นโดยทั่วไปมักจะเป็นโคพ้ืนเมือง หรือโคที่ได้รับการขุนระยะสั้นๆ ประมาณ 1-4 เดือน 
เพ่ือให้มีกล้ามเนื้อมากข้ึน จะซื้อขายกันเป็นเนื้อสดที่ฆ่าภายในวันต่อวัน เพ่ือน าไปประกอบอาหาร 
 7.1.2.2 ตลาดระดับกลาง ผู้บริโภคคือผู้ที่ซื้อเนื้อจากตลาดสดขนาดใหญ่ เช่น ตลาด
องค์กรเพ่ือเกษตรกร (อตก.) จนถึงห้างสรรพสินค้า (supermarket หรือ modern trade) เนื้อโค 
ส่วนใหญ่จะมาจากโคลูกผสมบราห์มัน และลูกผสมชาร์โรเลส์  เนื้อโคระดับนี้สามารถน าไปประกอบ
อาหารได้ทั้งอาหารไทยและอาหารแบบตะวันตก แต่คุณภาพของเนื้ออาจไม่เป็นที่ยอมรับของผู้บริโภค
อาหารแบบตะวันตก 
 7.1.2.3 ตลาดระดับสูง ผู้บริโภคคือผู้ที่ซื้อเนื้อที่เน้นความนุ่มของเนื้อเป็นส าคัญ เพ่ือ
น าไปท าอาหารประเภทสเต็ก ผู้บริโภคมีตั้งแต่คนไทยที่รู้จักวิธีประกอบอาหารจากเนื้อแบบตะวันตก 
คนต่างชาติที่อยู่ในประเทศโรงแรม ภัตตาคาร ร้านสเต๊ก ห้างสรรพสินค้าชั้นน า (supermarket หรือ 
modern trade) โคส าหรับตลาดระดับสูง ใช้โคขุนพันธุ์ลูกผสมกับพันธุ์โคต่างประเทศอย่างน้อยร้อย
ละ 50 มีการดูแลเอาใจใส่อย่างดีใช้อาหารข้นและหยาบในการขุนใช้เวลาในการขุนโคประมาณ 10-12 
เดือน กลุ่มผู้บริโภคในตลาดนี้จะเน้นในเรื่องของคุณภาพของเนื้อเป็นส าคัญ เป็นกลุ่มผู้มีรายได้ 
ปานกลางค่อนข้างมากขึ้นไปและนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ ปัจจุบันแหล่งผลิตเนื้อโคคุณภาพใน
ประเทศไทย ได้แก่ สหกรณ์การเลี้ยงสัตว์ กรป.กลาง โพนยางค า จ ากัด และสหกรณ์โคเนื้อ
ก าแพงแสน จ ากัด (ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 

https://th-th.facebook.com/pages/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A8%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B9%8C-%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%87-%E0%B9%82%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B3-%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94/111686305544643
https://th-th.facebook.com/pages/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A8%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B9%8C-%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%87-%E0%B9%82%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B3-%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%94/111686305544643
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7.2 ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องกับราคาโค-กระบือ 
 ราคาของโคจะมีความแตกต่างกัน 2 ลักษณะ ดังนี้ 

7.2.1 ราคาโคมีชีวิต  
  ซึ่งจะมีความแตกต่างกันไปข้ึนอยู่กับวัตถุประสงค์ของผู้ซื้อ ซึ่งแบ่งเป็น 

  7.2.1.1 ซือ้เพื่อใช้ท าเป็นพ่อแม่พันธุ์ ราคาก็จะแตกต่างกันขึ้นอยู่กับ 
-  ลักษณะตรงตามสายพันธุ์ โคที่มีลักษณะตรงตามสายพันธุ์จะมีราคาสูงกว่าโค 

ที่มีลักษณะไม่ตรงตามสายพันธุ์ เช่น โคพันธุ์บราห์มัน จะต้องมีสีขาวสีเทาหรือสีแดง ถ้าเป็นโค 
พันธุ์บราห์มันพันธุ์แท้จะต้องมีหนัง จมูก พู่หาง ขนตาและหนัง ต้องเป็นสีด า เป็นต้น 

-  อายุของโค-กระบือ สัตว์ที่มีอายุน้อยจะมีราคาเมื่อเปรียบเทียบเป็นน้ าหนักต่อ
กิโลกรัมจะสูงกว่าสัตว์ที่มีอายุมาก 

-  พันธุ์ประวัติ (pedigree) โคท่ีมีพันธุ์ประวัติจะมีราคาสูงกว่าโคท่ีไม่มีพันธุ์ประวัติ 
7.2.1.2 ซือ้เพื่อส่งเข้าโรงฆ่า ราคาก็จะแตกต่างกันข้ึนกับ 

-  ปริมาณโค-กระบือที่ส่งเข้าจ าหน่ายในท้องตลาดถ้ามีโคส่งสู่ตลาดมากจะมีราคา
ถูก 

-  ขนาดของโค-กระบือ สัตว์ที่มีขนาดใหญ่จะมีราคาเมื่อเปรียบเทียบน้ าหนักต่อ
กิโลกรัมจะสูงกว่าสัตว์ที่มีขนาดเล็ก 

-  ความสมบูรณ์ของโค-กระบือ สัตว์ที่มีความสมบูรณ์จะราคาสูงกว่าโคผอม
เนื่องจากมีปริมาณเนื้อมากกว่าสัตว์ผอม  

 
7.2.2 ราคาเนื้อโค 

ราคาเนื้อโคจะมีความแตกต่างกันไปขึ้นอยู่กับคุณภาพของเนื้ อโค โดยเนื้อโคที่มี
คุณภาพสูงจะมีราคาสูงกว่าเนื้อโคคุณภาพทั่วไป เนื้อโคคุณภาพสูงจะมีความนุ่ม ความชุ่มฉ่าและมี
ไขมันแทรกในกล้ามเนื้อสูงเป็นส าคัญ ซึ่งปัจจัยทีท่ าให้เนื้อโคมีคุณภาพสูง ดังนี้ 

 7.2.1.1 สายพันธุ์ โค  โคเนื้ อสายพันธุ์ตระกูลเมืองหนาว  เช่น พันธุ์ชาร์ โรเล่ส์  
พันธุ์ซิมเมนทอล เป็นต้น จะให้เนื้อที่มีคุณภาพสูงกว่าโคเนื้อสายพันธุ์ตระกูลเมืองร้อน เช่น โคพันธุ์
พ้ืนเมืองพันธุ์บราห์มัน เป็นต้น เนื่องจากมีอัตราการเจริญเติบโตเร็วกว่า มีไขมันแทรกในกล้ามเนื้อ
มากกว่า เนื้อมีความนุ่มมากกว่า ท าให้เป็นที่ต้องการของตลาดระดับสูง จึงมีราคาแพงกว่าเนื้อโคท่ัวไป 

7.2.1.2 อายุโคที่มีอายุน้อยกว่าจะให้เนื้อโคที่มีความนุ่มมากกว่าโคที่มีอายุมาก ราคา
เนื้อโคท่ีมาจากโคอายุน้อยจะสูงกว่าเนื้อโคท่ีมาจากโคที่มีอายุมาก 

7.2.1.3 อาหารที่ใช้เลี้ยงโค โคขุนที่เลี้ยงด้วยอาหารหยาบและอาหารข้นจะมีอัตราการ
เจริญเติบโตสูงและท าให้เนื้อมีความนุ่มมากกว่าโคท่ีเลี้ยงด้วยอาหารหยาบเพียงอย่างเดียว 
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7.3 ตลาดผลิตภัณฑ์จากโค-กระบือ 
 ตลาดผลิตภัณฑ์จากโคเนื้อ-กระบือ จะมีความแตกต่างกัน ดังนี้ 

1. ผลิตภัณฑ์จากเนื้อโค-กระบือ เนื้อจะใช้แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ ส่วนใหญ่ ได้แก่ ลูกชิ้น ส่วน
ผลิตภัณฑ์แปรรูปชนิดอื่นๆ เช่น ไส้กรอกชนิดต่างๆ ยังมีปริมาณค่อนข้างน้อย 

2. หนังโค-กระบือ การผลิตหนังโค-กระบือภายในประเทศยังไม่เพียงพอกับความต้องการ 
ใช้หนังในประเทศ เพ่ือน ามาใช้ในอุตสาหกรรมโรงฟอกหนังและอุตสาหกรรมเครื่องหนัง จึงได้มีการขอ
อนุญาตน าเข้าหนังโค-กระบือจากต่างประเทศ  

3. กระดูก กระดูกเป็นผลพลอยได้จากการฆ่าและช าแหละโค-กระบือ จากรายงานกลุ่มวิจัย 
และพัฒนาระบบฟาร์มกระดูกจะใช้เป็นวัตถุดิบส าหรับการผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ เช่น กระดูกป่น  
เจลลาติน (gelatin) อาหารสัตว์ ปุ๋ย เป็นต้น  

4. เขา เขาโคเนื้อ-กระบือเป็นสินค้าผลพลอยได้ส่งออกจากโค-กระบือที่ส าคัญอีกชนิดหนึ่งเมื่อ
เทียบกับการส่งออกเนื้อและส่วนอ่ืนๆของโคเนื้อ -กระบือโดยส่งออกไปยังฮ่องกง ญี่ปุ่นและ
สหรัฐอเมริกา 
 
7.4 วิถีการตลาดโคเนื้อ 

เนื่องจากโคเนื้อเป็นสินค้าที่มีการแบ่งระดับเป็น 3 ระดับคือ ตลาดระดับบน ตลาดระดับกลาง 
และตลาดระดับล่าง ดังได้กล่าวมาแล้ว ดังนั้น วิถีการตลาดจึงมีหลายวิถี ดังนี้ 

7.4.1 โคจากฟาร์มเกษตรกรทั่วไป  
มีวิถีการตลาด ดังนี้ 
7.4.1.1 พ่อค้ารวบรวมท้องที่ เป็นพ่อค้าคนกลางที่เป็นผู้รวบรวมโค-กระบือจาก

เกษตรกรในต าบลหมู่บ้านโดยตรง ซึ่งส่วนใหญ่มักเป็นเกษตรกรในท้องที่นั้นด้วยใช้ทุนในการ
ด าเนินการไม่มากนักและปริมาณโค-กระบือท่ีรวบรวมก็มีจ านวนไม่มากจะขายต่อให้กับพ่อค้ารวบรวม
ท้องถิ่นอีกทอดหนึ่งหรือบางรายอาจไม่ต้องใช้ทุนด าเนินการเลยเพียงแต่ท าหน้าที่เป็นนายหน้าติดต่อ
ระหว่างเกษตรกรกับพ่อค้าท้องถิ่น ซึ่งตนเองจะได้ผลประโยชน์จากค่านายหน้า 

7.4.1.2 พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น เป็นพ่อค้าคนกลางที่รวบรวมโค-กระบือจากพ่อค้า
รวบรวมท้องที่หรืออาจติดต่อขอซื้อโค-กระบือจากเกษตรกรโดยตรงและจากพ่อค้าระดับเดียวกันแล้ว
น าโค-กระบือไปเข้าตลาดนัดโค-กระบือ 

7.4.1.3 ตลาดนัดโค-กระบือ เจ้าของตลาดนัดส่วนใหญ่เป็นเอกชนจะท าการเปิดตลาด
โดยก าหนดวันที่แน่นอนและไม่ให้ตรงกับตลาดอ่ืน เพ่ือให้พ่อค้าและผู้ที่ต้องการซื้อโค-กระบือสามารถ
เข้ามาซื้อขายได้หลายตลาดในสัปดาห์เดียวกันเพราะจะสามารถเคลื่อนย้ายโค-กระบือจากตลาดนี้ไป
ตลาดอื่นได้ โดยไม่ต้องเลือกว่าจะไปตลาดใดตลาดหนึ่งเท่านั้น 

7.4.1.4 ตลาดปลายทาง มีหลายตลาดด้วยกันได้แก่ 
 1) เกษตรกรซื้อเพ่ือน าไปเลี้ยงใช้แรงงานและเกษตรกรที่ซื้อเพ่ือไปขุนต่อหากเป็น

โคที่อายุมากจะขุนในลักษณะโคมัน คือ ขุนพอให้มีกล้ามเนื้อแล้ว ขายเข้าโรงฆ่า แต่ถ้าเป็นโคลูกผสม
อายุน้อยกว่า 2 ปี ก็จะน าไปขุนเป็นโคคุณภาพ หากขุนระยะสั้นก็จะเป็นโคคุณภาพปานกลางหากขุน
นานก็จะเป็นโคคุณภาพสูง 
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2) โรงฆ่าสัตว์เพ่ือช าแหละเป็นชิ้นส่วนส่งขายให้ตลาดขายส่งและขายปลีก 
 3) โรงงานตัดแต่งชิ้นส่วนเนื้อโคค้าส่งเนื่องจากโรงฆ่าสัตว์บางแห่งไม่มีการตัดแต่ง
เนื้อ จึงต้องส่งเข้าโรงงานตัดแต่ง เพ่ือท าให้เนื้อส่วนที่ดีมีมูลค่าเพ่ิมข้ึนและเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค
มากขึ้น 

4) ส าหรับเนื้อระดับล่างจะเข้าตลาดขายเนื้อสดทั่วไป ส าหรับเนื้อระดับกลางจะ
เข้าซุปเปอร์มาร์เก็ตและร้านอาหารทั่วไป (ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 

 
7.4.2 โคจากฟาร์มเลี้ยงโคเนื้อคุณภาพ 

มีโคเข้าขุน 2 ลักษณะ คือ เป็นโคท่ีเกิดในฟาร์มของสมาชิกและโคที่มาจากตลาดนัดโค-
กระบือแล้วน ามาขุนระยะเวลานาน หลังจากนั้นน าเข้าโรงฆ่าที่ได้มาตรฐาน และน าไปเข้าโรงงาน 
ตัดแต่งชิ้นส่วนค้าส่ง ต่อจากนี้จะน าเนื้อส่งเข้าซุปเปอร์มาร์เก็ตชั้นน า ภัตตาคาร โรงแรม และ ร้านสเต็ก  

 

 
ภาพที่ 7.2  วิถีการตลาดโค 
ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2552) 

เกษตรกรทั่วไป เกษตรกรเลี้ยงโคคุณภาพ 

พ่อค้ารวบรวมโคท้องที่ 

พ่อค้ารวบรวมโคท้องถิ่น 

ตลาดนัดโค-กระบือ 

เกษตรกรซื้อไป
เลี้ยงต่อ 

พ่อค้าขายส่งเนื้อ
โคช าแหละ 

ผู้เลี้ยงขุน
ระยะสั้น 

ผู้เลี้ยงขุน
ระยะยาว 

โรงฆ่าสัตว์เทศบาล/ เอกชน 

พ่อค้าขายปลีก
เนื้อโคช าแหละ 

ซุปเปอร์มาร์เก็ต
ทั่วไป 

Butcher shop, 
โรงแรม, ภัตตาคาร 

โรงงานแปรรูป 

ตลาดสดทั่วไป พ่อค้าขายส่ง
ผลิตภัณฑ์ 

พ่อค้าขาย
ปลีก

ผลิตภณัฑ์ 
 ผู้บริโภค 
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7.5 วิถีการตลาดและโครงสร้างการตลาดกระบือ 
 วิถีการตลาดของกระบือจะมีความแตกต่างกันกับวิถีการตลาดของโค คือ วิถีการตลาดกระบือ
จะไม่มีเนื้อกระบือส าหรับส่งตลาดระดับสูง ได้แก่ ซุปเปอร์มาร์เก็ตชั้นน า ภัตตาคาร โรงแรม  
ร้านสเต็ก วิถีการตลาดของกระบือ มีดังนี้ 

1) พ่อค้ารวบรวมท้องที่เป็นพ่อค้าคนกลางที่เป็นผู้รวบรวมกระบือจากเกษตรกรในต าบล
หมู่บ้านโดยตรง ซึ่งส่วนใหญ่มักเป็นเกษตรกรในท้องที่นั้นด้วยใช้ทุนในการด าเนินงานไม่มากนักและ
ปริมาณกระบือที่รวบรวมก็มีจ านวนไม่มากจะขายต่อให้กับพ่อค้ารวบรวมที่ท้องถิ่น นอกจากนี้  
บางรายอาจไม่ต้องใช้ทุนด าเนินการโดยเป็นนายหน้าติดต่อระหว่างเกษตรกรกับพ่อค้าท้องถิ่นซึ่ง
ตนเองจะได้ผลประโยชน์จากค่านายหน้า 

2) พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่นเป็นพ่อค้าคนกลางที่รวบรวมกระบือจากพ่อค้ารวบรวมท้องที่หรืออาจ
ติดต่อขอซื้อกระบือจากเกษตรกรโดยตรงและจากพ่อค้าระดับเดียวกันแล้วน ากระบือไปเข้าตลาดนัด
โค-กระบือ 

3) ตลาดนัดโค-กระบือ เจ้าของตลาดนัด ส่วนใหญ่เป็นเอกชนจะท าการเปิดตลาดโดยก าหนด
วันที่แน่นอนและไม่ให้ตรงกับตลาดอ่ืน เพ่ือให้พ่อค้าและผู้ที่ต้องการซื้อกระบือ สามารถเข้ามาซื้อขาย
ได้หลายตลาดในสัปดาห์เดียวกัน เพราะจะสามารถเคลื่อนย้ายกระบือจากตลาดนี้ไปตลาดนั้นได้  
โดยไม่ต้องเลือกว่าจะไปตลาดใดตลาดหนึ่งเท่านั้น 

4) ตลาดปลายทางมีหลายตลาดด้วยกัน ได้แก่ 
-  โรงฆ่าสัตว์เพ่ือช าแหละเป็นชิ้นส่วนส่งขายให้ตลาดขายปลีก เช่น ตลาดสดทั่วไป

ร้านอาหาร โรงงานแปรรูป โรงงานผลิตอาหารสัตว์ เป็นต้น 
-  เกษตรกรซื้อเพ่ือน าไปเลี้ยงใช้แรงงานและเกษตรกรผู้ประกอบการเลี้ยงขุน เพ่ือน าไป

ขายต่อ 
-  พ่อค้าประเภทซื้อมาขายไปโดยจะซื้อกระบือจากตลาดหนึ่งแล้วน าไปขายอีกตลาดหนึ่ง 

ซึ่งท าให้เพ่ิมรายได้จากส่วนต่างในการซื้อขายแต่ละครั้งหรือบางรายซื้อกระบือมาโดยไม่ต้องช าระเงิน
แล้วขายต่อในทันทีท าให้มีรายได้จากส่วนต่างในการซื้อมาขายไปโดยไม่ต้องใช้เงินทุนของตนเองซึ่ง
เรียกว่าการจับเสือมือเปล่า 

เมื่อประมาณ 4-5 ที่ผ่านมาพ่อค้ากระบือจากประเทศจีนและเวียดนามได้น าเข้ากระบือจาก
ประเทศไทยเดือนละมากกว่า 400-500 ตัว เนื่องจากทางเวียดนามได้ปรับเปลี่ยนนโยบายยุทธศาสตร์
ควายของประเทศ จึงส่งผลกระทบต่อการบริโภคเนื้อควายของคนเวียดนามเองที่นิยมการบริโภค 
เนื้อกระบืออย่างมาก ประกอบกับการเปิดประเทศที่ท าให้คนของเขามีรายได้ต่อประชากรเพ่ิมมากขึ้น
และมีบางส่วนน ากระบือไปใช้เป็นแรงงาน ขณะที่ประเทศจีน หลังจากเกิดเหตุแผ่นดินไหวที่  
มณฑลเฉิงตูมีสัตว์ตายไปจ านวนมาก จึงต้องน าเข้าพ่อแม่พันธุ์กระบือไทยไป เพ่ือเพ่ิมปริมาณให้มาก
ขึ้นเพราะประเทศจีนเองก็ใช้แรงงานจากกระบือเช่นกันและส่วนหนึ่งของจีน คือ การสร้างกระบือ
ลูกผสม เพ่ือการผลิตน ้านม ส าหรับการบริโภคจึงเกิดมีพ่อค้าคนกลางรายใหญ่ที่เป็นผู้รวบรวมซื้อ
กระบือจากชาวบ้านเพ่ือส่งออกนายทุนและพ่อค้าคนกลางหลายรายมาตระเวนหาซื้อพ่อ -แม ่
พันธุ์กระบือพันธุ์ดีตามหมู่บ้านและตลาดนัดโค-กระบือในพ้ืนที่ต่างๆ ของประเทศ ซึ่งกระบือที่พ่อค้า 
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คนกลางเลือกซื้อล้วนเป็นควายไทยพันธุ์ดีพร้อมสืบพันธุ์และขยายพันธุ์ได้  รวมทั้งให้ราคาสูง ท าให้
เกษตรกรมีการเลี้ยงกระบือเพ่ือจ าหน่ายกระบือเพ่ิมมากข้ึนรวมทั้งได้ราคาสูง 

 

 
ภาพที่ 7.3 วิถีการตลาดกระบือ 
ที่มา: ดัดแปลงจาก ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2547) 
 

ในปัจจุบัน สามารถทราบได้อย่างชัดเจนว่าโครงสร้างระบบการตลาดควายไทยเดินทางมาถึง  
จุดแห่งการเปลี่ยนแปลงครั้งใหม่อีกครั้ง จากอดีตตั้งแต่พ่อค้ารวบรวมในท้องที่และท้องถิ่น  
(นายฮ้อยกระบือ) ทางภาคอีสานรวบรวมกันไล่ต้อนฝูงกระบือด้วยกองคาราวานเกวียน เพ่ือน าไปขาย
ทางภาคกลางและภาคตะวันออกไล่เรื่อยมาถึงยุคของพ่อค้ารวบรวมในท้องที่และท้องถิ่น ในตลาดนัด
ที่นั่งรถบรรทุกเพ่ือสืบเสาะหาควายตามคอก และจนกระทั่งถึงพ่อค้ารวบรวมในท้องที่และท้องถิ่น  
ท าเป็นธุรกิจ โดยหาซื้อกระบือที่ตรงตามความต้องการของต่างชาติด้วยราคาที่สูงมาก จนท าให้
เกษตรกรที่เลี้ยงกระบือในประเทศไทย เกิดความตื่นตัวและเลี้ยงกระบือกันมากข้ึน 

 
 
 

 

เกษตรกรทั่วไป 

พ่อค้ารวบรวมโคท้องที่ 

พ่อค้ารวบรวมโคท้องถิ่น 

ตลาดนัดโค-กระบือ 

เกษตรกรซื้อ
ไปเลี้ยงต่อ 

พ่อค้าซื้อมา
ขายไป 

โรงฆ่า โรงงานลูกชิ้น 
ตลาดนัดโค-

กระบือ 

พ่อค้า
รวบรวม
ทอ้งถ่ิน 

ตลาดนัดโค-
กระบือ 

ตลาดสด 
ร้านอาหาร 

ร้านค้า 

ผู้บริโภค 
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7.6 สถานการณ์การตลาดโคเนื้อของไทย 
 สถานการณก์ารตลาดโคเนื้อของไทย ปี 2553-2557 มีดังต่อไปนี้ 

1. ความต้องการบริโภค ปี 2553-2557 ความต้องการบริโภคเนื้อโคของไทยเพ่ิมขึ้นในอัตรา
เพียงร้อยละ 0.40 ต่อปี ส าหรับปี 2557 คาดว่าจะมีปริมาณการบริโภคโคเนื้อ 1.26 ล้านตัวหรือคิด
เป็นเนื้อโค 181.01 พันตัน ซึ่งทรงตัวจากปี 2556 ความต้องการของตลาดภายในประเทศมีสูงแต่
ในช่วงเดือนพฤศจิกายน 2557 มีการแพร่ระบาดของโรคคอบวมส่งผลให้เกษตรกรประสบปัญหาสัตว์
เลี้ยงป่วยตายจ านวนมาก ซึ่งกรมปศุสัตว์ได้เตือนให้ประชาชนงดรับประทานเนื้อโค-กระบือดิบ ส่งผล
ให้ปริมาณการบริโภคชะลอตัวลงในช่วงปลายปี 

2. การส่งออก 
1) การส่งออกโคมีชีวิต ในปี 2553-2557 การส่งออกโคมีชีวิตของไทยเพ่ิมขึ้นในอัตรา

ร้อยละ 4.55 ต่อปี โดยส่วนใหญ่ส่งออกไปยังประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ มาเลเซียและสปป.ลาว ป ี
2557 การส่งออกโคมีชีวิตมีปริมาณ 232,393 ตัว มูลค่า 1,526.88 ล้านบาท เทียบกับปี 2556 ซึ่ง
ส่งออกปริมาณ 228,068 ตัว มูลค่า 1,513.80 ล้านบาท เพ่ิมขึ้นร้อยละ 1.90 และร้อยละ 0.86 
ตามล าดับ เนื่องจากยังคงมีความต้องการโคเนื้อจากประเทศเพ่ือนบ้านเพ่ิมขึ้น เช่น จีน มาเลเซีย ลาว
เวียดนาม เป็นต้น 

2) การส่งออกเนื้อโคและผลิตภัณฑ์ ในปี 2553-2557 ปริมาณการส่งออกเนื้อโคและ
ผลิตภัณฑ์ของไทยลดลงร้อยละ 92.02 ต่อปี ปี 2557 การส่งออกเนื้อโคและผลิตภัณฑ์มีปริมาณ 
7,926.95 ตัน มูลค่า 862.26 ล้านบาท เทียบกับปี 2556 ซึ่งส่งออกปริมาณ 11,966.37 ตัน มูลค่า 
1,007.62 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 33.76 และร้อยละ 14.43 ตามล าดับ เนื่องจากปริมาณโคเนื้อที่
ลดลงและราคาเนื้อโคสูงขึ้น จึงส่งผลการส่งออกเนื้อโคและผลิตภัณฑ์ชะลอตัวลง (ส านักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2557) 

3. การน าเข้า 
1) การน าเข้าโคมีชีวิต ในปี 2553-2557 การน าเข้าโคมีชีวิตของไทยเพ่ิมขึ้นในอัตราร้อย

ละ 54.46 ต่อปี โดยส่วนใหญ่น าเข้าจากประเทศพม่า ปี 2557 การน าเข้าโคมีชีวิตมีปริมาณ 110,430 
ตัว มูลค่า 1,541.22 ล้านบาท เทียบกับปี 2556 ซึ่งน าเข้าปริมาณ 204,882 ตัว มูลค่า 777.82 ล้าน
บาท ปริมาณลดลงร้อยละ 46.10 แต่มูลค่าเพ่ิมขึ้นร้อยละ 98.78 โคมีชีวิตส่วนใหญ่น าเข้ามาจากพม่า 
โดยส่วนใหญ่น าเข้ามาเพ่ือมาเลี้ยงขุนก่อนที่จะส่งออกต่อไปยังประเทศเพ่ือนบ้านปี 2553-2557  

2) การน าเข้าเนื้อโค การน าเข้าเนื้อโคจากประเทศออสเตรเลีย นิวซีแลนด์และอินเดีย 
ส่วนผลิตภัณฑ์น าเข้าจากประเทศอินเดีย นิวซีแลนด์และออสเตรเลีย ปี 2557 การน าเข้าเนื้อโคและ
ผลิตภัณฑ์มีปริมาณ 17,343.46 ตัน มูลค่า 2,863.00 ล้านบาท เทียบกับปี 2556 ซึ่งน าเข้าปริมาณ 
18,288 ตัน มูลค่า 2,137.29 ล้านบาท ปริมาณลดลงร้อยละ 5.16 แต่มูลค่าเพ่ิมขึ้นร้อยละ 33.95 
ราคาน าเข้าเนื้อโคและผลิตภัณฑ์สูงขึ้น ส่งผลให้มีการน าเข้าผลิตภัณฑ์เนื้อโคจากออสเตรเลียลดลง  
แต่มีการน าเข้าเนื้อโคจากอินเดียเพิ่มข้ึน (ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) 
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ตารางท่ี 7.1  ปริมาณการผลิต การส่งออก การน าเข้า การบริโภคเนื้อโคและผลิตภัณฑ์ของไทย  
ปี 2553-2558 
รายการ 2553 2554 2555 2556 2557* อัตราเพิ่ม (%) 2558** 
การผลิต (ล้านตัว) 1.16 1.10 1.02 1.00 0.97 -4.27 0.96 
(พันตันน้ าหนักซาก) 167.08 161.41 147.81 143.29 140.36 -4.57 138.01 
ส่งออก 0.50 4.46 7.66 11.97 7.93 92.03 - 
น าเข้า 2.98 2.63 10.82 18.29 17.34 55.25 - 
การบริโภค (ล้านตัว) 1.26 1.25 1.25 1.26 1.26 0.40 1.26 
(พันตันน้ าหนักซาก) 180.72 180.58 180.58 181.01 181.01 0.56 181.76 
หมายเหตุ: *ประมาณการ  **คาดคะเน 
ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2557) 
 
ตารางท่ี 7.2 การส่งออก น าเข้าโคมีชีวิต เนื้อโคและผลิตภัณฑ์ของไทย ปี 2553-2557 
รายการ 2553 2554 2555 2556 2557* อัตราเพิ่ม 

(%) 
การส่งออก       
  โคมีชีวิต       
      ปริมาณ (ตัว) 254,601 121,778 143,001 228,068 232,393 4.55 
      มูลค่า (ล้านบาท) 1,488.61 998.04 1,153.07 1,513.80 1,526.88 5.36 
  เนื้อโคและผลิตภัณฑ์       
      ปริมาณ (ตัว) 497.14 4,463.89 7,658.65 11,966.37 7,926.95 92.02 
      มูลค่า (ล้านบาท) 43.13 381.40 778.33 1,007.62 862.26 100.62 
การน าเข้า       
  โคมีชีวิต       
      ปริมาณ (ตัว) 26,479 46,107 74,601 204,882 110,430 54.46 
      มูลค่า (ล้านบาท) 110.76 205.03 317.18 777.82 1,541.22 93.47 
  เนื้อโคและผลิตภัณฑ์      
      ปริมาณ (ตัว) 2,978.94 7,626.37 10,818.95 18,288.00 17,343.46 55.24 
      มูลค่า (ล้านบาท) 578.18 1,078.68 1,611.05 2,137.29 2,863.00 47.45 
ที่มา : ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2557) 
 
 4. ราคา 

1) ราคาที่เกษตรกรขายได้ จากข้อมูลส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรปี 2553 - 2557 
ราคาโคมีชีวิตที่เกษตรกรขายได้เพ่ิมขึ้นในอัตราร้อยละ 20.64 ต่อปี ส าหรับปี 2557 โคมีชีวิตที่
เกษตรกรขายได้ราคาเฉลี่ยกิโลกรัมละ 93.00 บาท สูงขึ้นจากปี 2556 ซึ่งมีราคากิโลกรัมละ 70.39 
บาทคิดเป็นร้อยละ 32.12 เนื่องจากปริมาณการผลิตลดลง ท าให้ราคาปรับตัวสูงขึ้น ส่งผลให้มีการ
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ปรับราคาเนื้อโคช าแหละตามไปด้วย โดยปัจจุบันราคาเนื้อโคช าแหละกิโลกรัมละ 250 - 330 บาท  
ในขณะเดียวกัน โคมีชีวิตที่เกษตรกรขายได้ราคาประมาณกิโลกรัมละ 90-100 บาท 

2) ราคาส่งออก ในปี 2553-2557 ราคาส่งออกโคมีชีวิตสูงขึ้นในอัตราร้อยละ 0.77  
ต่อปี ในปี 2557 ราคาส่งออกโคมีชีวิตลดลง จากปี 2556 ร้อยละ 1.01 ส่วนราคาส่งออกเนื้อโคและ
ผลิตภัณฑ์สูงขึ้นในอัตราร้อยละ 4.48 ต่อปี ในปี 2557 ราคาส่งออกเนื้อโคและผลิตภัณฑ์สูงขึ้นจากปี 
2556 ร้อยละ 29.19 

3) ราคาน าเข้า ในปี 2553-2557 ราคาน าเข้าโคมีชีวิตเพ่ิมขึ้นในอัตราร้อยละ 25.25 ต่อ
ปีในปี 2557 ราคาน าเข้าโคมีชีวิตเพ่ิมขึ้นจากปี 2556 คิดเป็น 2.67 เท่า ส่วนราคาน าเข้าเนื้อโคและ
ผลิตภัณฑ์ลดลงในอัตราร้อยละ 5.02 ต่อปี โดยเนื้อโคที่น าเข้าจะเป็นเนื้อโคคุณภาพ ซึ่งผลิต 
ในประเทศได้ไม่เพียงพอกับความต้องการ เพ่ือรองรับผู้บริโภคในตลาดบนในปี 2557 ราคาน าเข้าเนื้อ
โคและผลิตภัณฑ์สูงขึ้นจากปี 2556 ร้อยละ 41.25 (ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) 

 
ตารางที่ 7.3 ราคาโคเนื้อที่เกษตรกรขายได้ ราคาส่งออก–น าเข้าโคมีชีวิต เนื้อโคและผลิตภัณฑ์ของ
ไทยปี 2553–2557 
รายการ 2553 2554 2555 2556 2557* อัตราเพิ่ม 

(%) 
ราคาที่เกษตรกรขายได้ 
(บาท/กก.) 

43.29 49.76 57.81 70.39 93.00 20.64 

ราคาส่งออก       
  โคมีชีวิต(บาท/ตัว) 5,689.73 8,195.57 8,063.48 6,637.48 6,570.25 0.77 
  เนื้อโคและผลิตภัณฑ์   
  (บาท/กก.) 

86.76 85.44 101.63 84.20 108.78 4.48 

ราคาน าเข้า       
  โคมีชีวิต (บาท/ตัว) 4,182.94 4,446.83 4,251.69 4,251.43 13,956.50 25.25 
  เนื้อโคและผลิตภัณฑ์   
  (บาท/กก.) 

194.09 141.44 148.91 116.87 165.08 -5.02 

หมายเหตุ: *ประมาณการ  **คาดคะเน 
ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2557) 
 
7.7 ปัญหาด้านการตลาดโค-กระบือ 

7.7.1 ตลาดโค-กระบือมีชีวิต มีปัญหาดังนี้ 
1.  เกษตรกรผู้เลี้ยงโค-กระบือส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อยไม่มีการรวมกลุ่มและการ

สร้างเครือข่ายไม่สามารถควบคุมการผลิตและการตลาดในปริมาณท่ีตลาดต้องการได้ 
2.  เกษตรกรผู้เลี้ยงโค-กระบือขาดข้อมูลข่าวสารด้านราคาโคเนื้อในภาวะปัจจุบันท าให้

ถูกเอารัดเอาเปรียบจากกลไกการตลาด 
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3.  ระเบียบการปฏิบัติเพ่ือควบคุมการเคลื่อนย้ายสัตว์และซากสัตว์ยังไม่เอ้ืออ านวยต่อ
ระบบการตลาดโค-กระบือ ท าให้ส่งผลกระทบต่อการจ าหน่ายโค-กระบือทั้งในประเทศและส่งออก
ต่างประเทศ 

4.  หน่วยงานรัฐและเอกชนขาดการประชาสัมพันธ์และสนับสนุนการจ าหน่ายโคมีชีวิต 
(โคพันธุ์) ออกต่างประเทศ 

5.  ยังไม่มีระบบสืบย้อนกลับได้ว่ามีประวัติโค-กระบือมาจากที่ไหนมีระบบการจัดการ
เลี้ยงสัตว์เป็นอย่างไร ใครเป็นคนเลี้ยงสัตว์ 

6.  ราคาโคมีชีวิตตกต ่า มีสาเหตุดังต่อไปนี้ 
 1)  อาหารสัตว์มีราคาสูง ในปัจจุบันวัตถุดิบอาหารสัตว์มีราคาสูงขึ้น ท าให้ราคา
ของอาหารข้นมีราคาสูงขึ้นตามไปด้วย ท าให้รายได้ลดลง หรือขาดทุนจากการเลี้ยงสัตว์ เกษตรกรจึง
ชะลอการรับซื้อสัตว์เข้าขุน ท าให้โครุ่นที่จะเลี้ยงเข้าขุนโค จึงขายไม่ได้ ท าให้ราคาโคมีชีวิตลดลง 
ตามไปด้วย 

2)  ค่านิยมการเลี้ยงโคสวยงามลดลงปัจจุบัน โคพันธุ์ฮินดู-บราซิลที่ใช้เลี้ยงเป็นโค
สวยงามมีราคาลดลงท าให้ไม่สามารถขายได้ในราคาที่สูงเหมือนเช่นในอดีตได้ ตลอดจนโคพันธุ์นี้  
ไม่เหมาะสมในการน าไปใช้ในการขุนโค เนื่องจากโครงสร้างกระดูกแคบ การเจริญเติบโตต่ า ดังนั้น  
เกษตรกรจึงเร่งขายโคท่ีเลี้ยงอยู่ออกสู่ตลาดเป็นจ านวนมาก ท าให้ราคาจ าหน่ายโคมีชีวิตลดลง 

 3)  มีโรงฆ่าสัตว์เถื่อนและโรงฆ่าสัตว์ที่ไม่ได้มาตรฐานอยู่เป็นจ านวนมากซึ่งจะมี
ต้นทุนในการฆ่าต่ ากว่าโรงฆ่าสัตว์ที่ได้มาตรฐาน ท าให้โรงฆ่าสัตว์ที่ได้มาตรฐานต้องรับซื้อโคมีชีวิตที่เข้า
โรงฆ่าในราคาต่ าจึงจะสามารถแข่งขันกับโรงฆ่าสัตว์เถื่อนได้ 
 4)  เกิดจากภาวะทางเศรษฐกิจของผู้บริโภค ผลผลิตการเกษตรขายไม่ได้ราคา  
ท าให้เกษตรกรมีรายได้น้อย ส่งผลท าให้เกษตรกรต้องประหยัดการใช้จ่ายในการเลือกซื้อสินค้า 
นอกจากนี้ สินค้าเนื้อโคมีราคาสูงมากกว่าเนื้อชนิดอ่ืน เช่น เนื้อสุกร เนื้อไก่ เนื้อปลา เป็นต้นสามารถ
ใช้ทดแทนการบริโภคได้ผู้บริโภค จึงลดการซื้อเนื้อโค-กระบือ ส่งผลท าให้ราคาโคมีชีวิตลดลง 

 5)  เกษตรกรเปลี่ยนอาชีพไปปลูกพืชเศรษฐกิจ เช่น ข้าวมันส าปะหลัง อ้อย  
ปาล์มน้ ามัน ยางพารา เป็นต้น ซึ่งจ าหน่ายได้ในราคาสูงและให้ผลตอบแทนเร็วกว่า ท าให้พ้ืนที่ในการ
ปลูกหญ้าและเลี้ยงโคลดลง เกษตรกรจึงขายโค-กระบือทิ้งเป็นจ านวนมาก ท าให้พ่อค้าถือโอกาสกด
ราคาโคมีชีวิต 
      6) โรคระบาดในโค-กระบือ เกิดโรคระบาดในโค-กระบือ เช่น โรคปากและ 
เท้าเปื่อย (foot and mouth diseases) โรควัณโรค (tuberculosis) โรคคอบวม (haemorrhagic 
septicemia) เป็นต้น ท าให้ผู้บริโภคเนื้อโค-กระบือลดลง และปริมาณการจ าหน่ายเนื้อโค-กระบือ
ลดลง ตลอดจนราคาโค-กระบือมีชีวิตลดลงตามไปด้วย 
  7)  ด้านกลไกการตลาดมีการกดราคาจากพ่อค้าที่รับซื้อโค-กระบือมีชีวิตและยัง 
ไม่มีมาตรการที่จะควบคุมได้ 
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 7.7.2 ตลาดเนื้อโค-กระบือ มีปัญหาดังนี้ 
1) โรงฆ่าสัตว์หรือโรงงานแปรรูปโค-กระบือไม่มีความสะอาดและไม่ถูกสุขอนามัยท าให้

ผู้บริโภคไม่ม่ันใจด้านความปลอดภัยทางอาหาร 
 2) ด้านประชาสัมพันธ์ ด้านเนื้อโค ขาดการประชาสัมพันธ์ให้ผู้บริโภคเข้าใจถึงเรื่อง

ความแตกต่างด้านคุณภาพของเนื้อโคขุนคุณภาพดีกับเนื้อโคทั่วไป ในขณะเดียวกัน เนื้อกระบือ  
ขาดการให้ผู้บริโภคเข้าใจถึงเรื่องข้อดีของการบริโภคเนื้อกระบือ 

3) ผู้บริโภค ด้านเนื้อโค ผู้บริโภคยังขาดความรู้ในการเลือกซื้อเนื้อโคทั่วไปแต่ละชิ้นส่วน
ในการประกอบอาหาร ท าให้มีปัญหาเรื่องเนื้อโคขุนชิ้นส่วนรองหลังตัดแต่งที่มีสัดส่วนประมาณ 40% 
ไม่สามารถจ าหน่ายได้ในราคาที่เหมาะสม ในขณะเดียวกัน ด้านเนื้อกระบือทัศนคติของผู้บริโภค 
เนื้อกระบือมักจะรังเกียจที่จะบริโภคเนื้อกระบือ ท าให้พ่อค้ามักกดราคากระบือต่ ากว่าราคาโค จึงไม่จูง
ใจให้เกษตรกรเลี้ยงกระบือ 

4) ขาดการศึกษาวิจัยการใช้ประโยชน์จากเนื้อโคชิ้นส่วนรองหลังการตัดแต่ง ท าให้จ ากัด
การขยายตัวเรื่องการผลิตเนื้อโคขุนคุณภาพสูง 

 5) ขาดการวิจัยและแนวทางการพัฒนาตลาดเนื้อเพ่ือเพ่ิมมูลค่า ตลอดจนการส่งออกเนื้อ
โค-กระบือ โดยเฉพาะประเทศในเขตสมาคมเศรษฐกิจอาเซียน (asean economic community, 
AEC) 
 

สรุป 
 
 ตลาดโคเนื้อในประเทศไทย จะแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 1) ตลาดโคมีชีวิต โดยโคมีชีวิตจาก
ฟาร์มเกษตรกรจะถูกรวบรวมโดยพ่อค้าในท้องถิ่น ส่งต่อไปยังตลาดโคเนื้อ-กระบือ จากนั้นจะมี
เกษตรกรซื้อเพ่ือน าไปเลี้ยงต่อหรือพ่อค้ารับซื้อโคมีชีวิต เพ่ือน าไปฆ่าในโรงฆ่าสัตว์ จากนั้นน าเนื้อสัตว์
ไปจ าหน่ายส าหรับตลาดระดับล่าง ตลาดระดับกลาง 2) ตลาดเนื้อโคคุณภาพสูง โดยรับซื้อโคเนื้อจาก
เกษตรกรหรือผู้ประกอบการ จากนั้นน าไปฆ่าในโรงฆ่าสัตว์ จากนั้นน าเนื้อโคไปจ าหน่ายในตลาด
ระดับสูงที่ผู้ซื้อเน้นความนุ่มของเนื้อเป็นส าคัญ โดยในตลาดนี้จะใช้โคขุนลูกผสมพันธุ์ยุโรป ส าหรับ
ตลาดกระบือในประเทศไทยจะมีเพียงตลาดโคมีชีวิตเท่านั้น โดยมีพ่อค้าท้องถิ่นมาซื้อที่ฟาร์ม และ
น าไปจ าหน่ายที่ตลาดนัดโค-กระบือ จากนั้นจะมีเกษตรกรซื้อเพ่ือน าไปเลี้ยงหรือจะมีพ่อค้ารับซื้อเพ่ือ
เข้าสู่โรงฆ่าสัตว์ เพ่ือน าเนื้อกระบือไปจ าหน่ายให้แก่ผู้บริโภคต่อไป นอกจากนี้ ยังก่อให้เกิดตลาด
ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์หนัง กระดูก และเขา  
 นับตั้งแต่ ปี 2555 เป็นต้นมา ได้มีพ่อค้าจากประเทศเพ่ือนบ้านรับซื้อโคมีชีวิตและเนื้อโคเป็น
จ านวนมาก ส่งผลท าให้ราคาที่เกษตรขายได้ ราคาโคมีชีวิต ตลอดจนราคาเนื้อโคและผลิตภัณฑ์สูงขึ้น 
ส่งผลท าให้เกษตรกรมีความตื่นตัวในการเลี้ยงโค รวมทั้งกระบือเพ่ิมมากข้ึน  
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ค าถามท้ายหน่วยเรียนที่ 7 
 
1. จงอธิบายตลาดเนื้อโคในประเทศไทย 
2. จงอธิบายวิถีการตลาดของโคเนื้อ 
3. จงอธิบายวิถีการตลาดของกระบือ 
4. จงบอกปัจจัยที่ท าให้ราคาโคและกระบือมีราคาสูงขึ้นในปัจจุบันเมื่อเปรียบเทียบกับอดีต 
 
วิธีสอนและกิจกรรม บรรยาย ประกอบภาพสไลด์ และซักถาม 

สื่อการสอน รายการ
เอกสารอ้างอิง 

40, 58, 59, 60, 62 

เอกสารประกอบ เอกสารประกอบการสอน หน่วยเรียนที่ 7 

วัสดุโสตทัศน์ คอมพิวเตอร์, เครื่องฉาย LCD, น าเสนอ Power Point 

งานมอบหมาย ให้นักศึกษาอ่านเอกสารประกอบการสอน หน่วยเรียนที่ 7 ทบทวน 

ให้นักศึกษาไปค้นคว้าเพ่ิมเติมในเรื่อง ตลาดโค-กระบือ วิถีการตลาดโค-
กระบือ สถานการณ์การตลาดโคเนื้อของไทย ปัญหาด้านการตลาดโค-
กระบือ 

การวัดผล 

 

 1. ตอบค าถามท้ายบท 
 2. สังเกตพฤติกรรมในการเรียน 
 3. งานมอบหมาย 
 4. สอบกลางภาค 

 
 

 


